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INGINERIE SI MANAGEMENT IN ALIMENTATIA PUBLICA SI
AGROTURISM

MANAGEMENT GENERAL

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Care afirmatie despre strategiile manageriale eficiente este falsa?

a) se bazeaza pe consolidarea si concentrarea portofoliului de aafaceri;

b) se bazeaza pe sporirea imbunatatirii marjei prin cresterea eficientei costurilor si a
capitalului;

c) se bazeaza pe folosirea resurselor disponibile si evitarea investitiilor.

Caracteristicile managerilor profesionisti sunt:

a) gandesc analitic si conceptual;

b) echilibreaza obiectivele concurente si stabilesc prioritatile;
c) ambele variante sunt corecte.

Care functie de management implica masurarea rezultatelor, compararea rezultatelor
cu asteptarile si luarea de masuri corective?

a) planificarea;

b) organizarea;

c) controlul.

Dupa natura si obiectivele urmarite, controlul manageriala poate fi:
a) autocontrol;

b) direct si de conformitate;

c) tehnic, economic, financiar, vizual.

Managerii eficienti sunt:

a) organizatorul, participativul, intreprinzatorul si realistul;
b) participativul, oportunistul, autocratul si organizatorul;

c) organizatorul, delasatorul, oportunistul si realistul.

Managerul Realist:

a) promoveaza relatiile ierarhice pe baza de incredere si respect reciproc;
b) este preocupat de aspectele formale;

c) este influentabil.

Stiinta managementului este importanta pentru ca:

a) face referire la cuantificarea si descrierea problemelor manageriale in termeni
matematici si la aplicarea adecvata a instrumentelor, simularilor, pentru a
imbunatati procesul de rezolvare a problemelor;

b) nu este foarte importanta;

c) teinvatd un set complex de cunostinte, nu de performanta.

Sedintele manageriale pot fi:
a) doar intalniri ale echipei de management;



b) doar sedinte de personal;
c) sedinte interdepartamentale, intalniri de dezvoltare a produselor creative, intalniri
de consolidare a echipei, etc.

9) Care dintre urmatoarele criterii sunt caracteristice pentru Punctele Tari din Analiza
SWOT?
a) aspectele inovatoare, acreditari, calificari;
b) lipsa puterii competitive;
c) efectele negative ale legislatiei sau mediului organizational.

10) Care dintre urmatoarele criterii sunt caracteristice pentru Oportunitdti din Analiza
SWOT?
a) vulnerabilitatea concurentilor si intrarea pe noi piete profitabile;
b) angajati care Invata greu despre noile tehnologii;
c) situatie financiara problematica.

11) in ce situatie, dintre cele mentionate mai jos, nu este utili analiza SWOT?
a) pentru a construi pe punctele forte ale unei afaceri;
b) pentru a minimiza punctele slabe ale unei afaceri;
c) in scopul de a reduce oportunitatile disponibile pentru o afacere.

12) Etapele sedintei manageriale sunt:
a) pregatirea, deschiderea, desfasurarea si finalizarea;
b) desfasurarea si finalizarea;
€) nici o varianta nu este corecta.

13) Care dintre afirmatiile de mai jos este ADEVARATA, cu privire la Functia de planificare
manageriala:
a) se materializeaza in prognoze, planuri si programe;
b) nu are legatura cu investigarea tendintelor din viitor;
c) nu este nevoie de planificari In management.

14) Managementul prin obiective este un sistem managerial bazat pe:
a) determinarea obiectivelor pana la nivelul executantilor;
b) fundamentarea costurilor aferente realizarii fiecarui produs;
c) ignorarea de recompense/sanctiuni in atingerea obiectivelor propuse.

15) Care afirmatie este adevarata, referitor la deciziile strategice?
a) sereferala perioadele de pana la o luna;
b) suntde regula, cuprinse in programe pe termen scurt (lunare, decadale, siptamanale, zile);
c) serefera la o perioada mai indelungata de timp (peste un an).

16) Managerul EZITANT, este acel manager care:
a) are slabe aptitudini de conducator, datorita slabei eficiente a activitatii sale;
b) este deosebit de atent si manifesta un interes scazut pentru rezultate;
c) este tipul de manager constructiv.

17) Managerul DELASATOR:
a) are ca scop principal realizarea obiectivelor si atingerea unui nivel ridicat de eficienta.
b) este preocupat de armonizarea relatiilor interumane.
c) ambele variante sunt false.



18) Ce caracteristica NU este potrivita managerului PARTICIPATIV?
a) ignora relatiile ierarhice si promoveaza relatii de tip colegial.
b) da instructiuni exagerat de detaliate personalului.
c) stie sa dea dispozitii In concordanta cu capacitatea fiecarui subordonat.

19) Etapele unei sedinte manageriale, sunt:
a) Pregatirea, deschiderea, desfasurarea si finalizarea sedintei;
b) Desfasurarea si finalizarea sedintei;
c) Pregatirea si desfasurarea.

20) Care este cea mai importanta regula de aplicat, cand un manager deleaga autoritatea?
a) sa nu delege realizarea de sarcini de importanta majora (care privesc obiective
strategice);
b) sa precizeze clar, in scris, sarcinile si responsabilitatiile delegate;
c) saasigure o ambianta favorabila delegarii.

21) Care este cea mai importanta calitate pe care trebuie sa o aiba un manager eficient?
a) inteligenta;
b) cunostinte vaste din mai multe domenii;
c) putere de discernamant.

22) Factorii care determina tipul si stilul managerial sunt:
a) viziunea si strategia pentru viitor;
b) resursele pe care le are la dispozitie;
c) tipul sistemului managerial al firmei si pregatirea profesionala a angajatilor.

23) Managerul incompetent se caracterizeaza prin:
a) atingerea obiectivelor manageriale;
b) lipsa de initiativa, neasumare de riscuri, management defectuos;
€) recompensarea corecta a anagajatiilor.

24) Managerul conciliator se recunoaste astfel:
a) personalitate complexa;
b) sever;
c) bun conducator in situatii conflictuale.

25) Dezavantajele utilizarii tabloului de bord sunt:
a) informatii repetate;
b) volum mare de munca si cost ridicat pentru elaborarea acestuia.
c) toate cele de mai sus.

26) Avantajele potentiale ale elaborarii deciziei de grup, sunt:
a) furnizarea unui volum mare de informatii;
b) genereaza mai multe alternative;
c) ambele variante.

27) Ce este Analiza SWOT?
a) este o tehnica de planificare strategica pentru orice
business/organizatie/produs/proces, etc;
b) este o analiza In care nu este bine sa se mentioneze punctele slabe;



c) este o analiza a factorilor politici, sociali si economici.

28) Ce avantaj are Brainstorming-ul virtual (online)?
a) numarul participantilor este limitat;
b) implica costuri mai mari pentru manageri si participanti;
c) permite participantilor timizi sa genereze mult mai bine, idei creative.

29) Cea mai importanta functie a managementului este:
a) previziunea (planificarea);
b) organizarea;
c) controlul.

30) Etapele planificarii strategice sunt:
a) formularea strategiei si implementarea;
b) formularea strategiei, implementarea si evaluarea strategiei;
c) ambele variante sunt false.

MANAGEMENTUL CALITATII

31) Actiunea corectiva are rolul de a:
a) informa personalul referitor la cerintele legale aplicabile;
b) corecta un produs neconform;
c) ilmplementa o masura adecvata in urma identificarii cauzei unei neconformitati, pentru a
preveni reaparitia acesteia.

32) Prin corectie se intelege:
a) masura ce trebuie luata pentru a corecta produsul/ procesul neconform;
b) operatiunea intreprinsa in urma identificarii unui pericol potential;
c) masura implementata in urma identificarii cauzei unei neconformitati, pentru a preveni
reaparitia acesteia.

33) Cine are responsabilitatea de a formula actiunile corective, in urma unui audit de
certificare?
a) auditorul;
b) auditatul;
c) managementul de la cel mai inalt nivel.

34) Standardul care se refera la definitia calitatii este:
a) 1SO09001:2015;
b) IS0 9000:2015;
c) ISO 14000:2015.

35) Managementul calitatii este:
a) un ansamblu de activitati ce vizeaza cresterea eficientei activitatilor;
b) un ansamblu de activitati coordonate pentru a orienta si a controla o organizatie in
ceea ce priveste calitatea;
c) un ansamblu de activitati ce vizeaza indeplinirea cerintelor referitoare la calitate.



36) Controlul calitatii este:
a) parte a managementului calitatii, concentrata pe indeplinirea cerintelor referitoare
la calitate;
b) parte a managementului calitatii, concentratd pe furnizarea increderii ca cerintele
referitoare la calitate vor fi indeplinite;
c) parte a managementului calitaii, concentrata pe cresterea abilitatii de a indeplini cerintele
calitatii.

37) Asigurarea calitatii este:
a) sistemul de activitati concentrate pe furnizarea increderii ca cerintele referitoare la
calitate vor fi indeplinite;
b) sistemul de activitati ce directioneaza si controleaza organizatia in domeniul calitatii;
c) sistemul de activitati ce vizeaza indeplinirea cerintelor calitatii.

38) Care din urmatoarele expresii constituie un principiu de managementul calitatii?
a) eficienta economica;
b) avantajul concurential;
c) managementul relatiilor.

39) Standardul SR EN ISO 9001:2015 este aplicabil pentru:
a) organizatii care efectueaza proiectare;
b) organizatii care au procese speciale;
c) toate tipurile de organizatii.

40) Ce se intelege prin managementul proceselor?
a) controlul rezultatelor proceselor de productie;
b) denumirea activitatii care se desfasoara intr-o Intreprindere;
c) planificarea, organizarea, controlul si imbunatatirea proceselor din organizatie.

41) O organizatie care are implementat un Sistem de Management al Calitatii este capabila
de a:
a) furniza consecvent produse de cea mai buna calitate;
b) furniza consecvent produse care sa satisfaca cerintele clientilor;
c) furniza consecvent produse care sa satisfaca cerintele clientilor si cerintele
prevederilor legale aplicabile.

42) Cine are dreptul de a efectua o certificare a unui Sistem de Managementul calitatii?
a) orice consultant autorizat;
b) orice organism acreditat in acest sens;
c) conducerea intreprinderii, cu acordul adunarii generale a actionarilor.

43) Certificatul SR EN ISO 9001:2015 este valabil:
a) 5anij;
b) 1an;
c) 3 ani.

44) Standardul SR EN ISO 9001:2015 este:
a) un standard metodologic pentru calitate;
b) un standard de cerinte pentru calitate;
c) un standard cu linii directoare pentru calitate.



45) in managementul calitiitii este importanti:
a) calitatea prestatiei perceputa de client;
b) calitatea prestatiei perceputa de organismele de control;
c) calitatea prestatiei perceputa de organismul de certificare.

46) Actiunea efectuata pentru a elimina cauzele unei neconformitati detectate sau a altei
situatii nedorite este:
a) corectie;
b) actiune corectiva;
c) imbunatatire continua.

47) Cresterea gradului de constientizare referitor la managementului calitatii ajuta la
imbunatatirea performantelor de calitate in cadrul companiei prin:
a) angajatii inteleg rolurile lor si impactul pe care il au asupra SMC;
b) angajatii inteleg consecintele in cazul in care nu respecta regulile SMC;
c) angajatii devin experti In managementul calitatii.

48) Care dintre urmatoarele afirmatii reprezinta cerinte din standardul ISO 9001?
a) toti angajatii trebuie sa aiba un certificat de Introducere in ISO 9001;
b) pastrarea de inregistrari ca dovada a competentei angajatilor;
c) definirea competentelor privind SMC pentru toate persoanele care lucreaza in
domeniul de aplicare al SMC.

49) Pentru implementarea efectiva a procesului de monitorizare a satisfactiei clientilor intr-
0 companie, urmatoarele resurse ar trebui sa fie disponibile:
a) personal disponibil si timp pentru a pregati chestionare pentru obtinerea de
informatii privind satisfactia clientilor;
b) timpul disponibil pentru top management pentru a coordona punerea in aplicare a
procedurii;
c) persoana responsabila pentru coordonarea punerii in aplicare a procedurii.

50) Obiectivele calitatii trebuie sa fie:
a) stabilite pentru functiile relevante si la nivelurile relevante ale organizatiei;
b) stabilite pentru fiecare din cerintele standardului SR EN ISO 9001;
c) masurabile si in concordanta cu politica referitoare la calitate.

51) Monitorizarea are rolul:
a) de atine sub control un proces tehnologic;
b) de a furniza informatii privind certificarea sistemului de managementul calitatii;
c) de a furniza informatii necesare verificarii eficacitatii sistemului de managementul
calitatii.

MANAGEMENTUL RESURSELOR UMANE

52) Imbogitirea posturilor implici o serie de schimbiiri in continutul acestora precum?
a) amplifica dimensiunile sociale si umane ale muncii;
b) cresterea responsabilitatilor angajatilor pentru munca depusa;
c) reduce monotonia prin cresterea varietatii sarcinilor.



53) Proiectarea posturilor inseamna determinarea :
a) specializarii si profunzimii postului;
b) continutului postului si modului de atingere a performantei;
c) continutului si proportiilor postului.

54) Cele doua componente ale analizei posturilor sunt:
a) fisa postului si studiul miscarii;
b) proportiile si continutul postului;
c) descrierea si specificatia postului.

55) Informatiile obtinute din descrierea postului sunt sintetizate in:
a) grafice procesuale;
b) fisa postului;
c) documente de observare.

56) Ca urmare a evaluarii posturilor:
a) Se stabileste un sistem de retribuire echilibrat;
b) Se ofera informatii privind denumirea si localizarea postului in structura firmei;
c) Se disting caracteristicile cerute ocupantului de post.

57) Care din combinatiile prezentate reprezinta obiective ale evaluarii posturilor?
a) creste adeziunea angajatilor la organizatie;
b) stabileste valoarea si importanta relativa a fiecarui post;
c) asigura nevoile fundamentale ale oamenilor.

58) Care sunt principalii factori de dificultate folositi in evaluarea posturilor prin metoda
clasificarii posturilor?
a) responsabilitatile postului;
b) initiativa;
c) antrenamentul.

59) Precizati care din urmatoarele variante reprezinta avantaje ale recrutarii interne?
a) atragerea candidatilor este mai usoara, iar selectia este mai rapida si eficienta;
b) permite identificarea si atragerea unui numar mai mare de potentiali candidati;
c) incurajeaza un nou mod de gandire In cadrul organizatiei si poate corecta unele obligatii
contractuale.

60) Principalele dezavantaje ale recrutarii interne sunt:
a) costul recrutarii personalului este mult mai mare;
b) permite diminuarea cheltuielilor cu pregatirea personalului;
c) impiedica infuzia de suflu proaspat si nu favorizeaza promovarea unor idei noi.

61) Care din variantele prezentate reprezinta principalele avantaje ale recrutarii externe?
a) motivarea personalului creste, iar climatul de lucru se imbunatateste;
b) recrutarea personalului este mai rapida si mai putin costisitoare;
c) permite identificarea si atragerea unui numar mai mare de potentiali candidati.

62) Care din elementele prezentate reprezinta dezavantaje ale recrutarii externe?
a) timpul necesar adaptarii si integrarii pe posturi a noilor angajati este mai mare,
ceea ce atrage costuri suplimentare;
b) provoaca aparitia de posturi vacante in lant;



c) nu permite corectarea eventualelor practici discriminatorii privind angajarea.

63) Care din variantele prezentate reprezinta etape ale procesului de selectie?
a) interviul, testarea si verificarea referintelor;
b) stabilirea criteriilor folosite in selectia candidatilor;
c) alegerea metodelor de culegere a informatiilor necesare.

64) Recrutarea se interconditioneaza cu:
a) analiza posturilor;
b) progresul tehnic;
c) rata somajului.

65) Printre avantajele recrutarii din interior se numara:
a) Constituie un factor de motivare;

b) Nu este o investitie in resursa umana;

c) Reprezinta o pierdere de timp;

66) Recrutarea din interior este eficienta daca:

a) Firma nu are experienta in domeniul recrutarii;

b) Firma nu are adeziunea angajatilor;

c) Exista un sistem de evaluare si de promovare a angajatilor;

67) Unul din avantajele recrutarii din exterior este ca:
a) Este mai putin costisitoare;

b) Noii angajati aduc perspective si idei noi;

c) Noii angajati se familiarizeaza repede cu politica firmei;

68) Care din urmatoarele metode de recrutare din exterior presupune un efort minim de
recrutare din partea firmei?

a) Anunturile publicitare;

b) Agentiile de forta de munca;

c) Persoanele care vin in contact cu firma;

69) Se recomanda ca interviul de selectie sa fie:
a) General;

b) Structurat;

c) Nestructurat;

70) Decizia finala in procesul de selectie este luata de:
a) Departamentul de resurse umane;

b) Seful ierarhic al postului vacant;

c) Directorul de resurse umane;

71) Firmele care se dezvolta rapid apeleaza in general la:
a) Recrutarea din exterior;

b) Recrutarea din interior;

c) Promovarea ca forma de recrutare;

72) Recrutarea din exterior are o serie de dezavantaje precum:
a) Perioada de evaluare a potentialilor candidati este scurta;
b) Costurile sunt ridicate;



c) Angajatii noi ajung la randament maxim imediat;

73) Interviul de angajare este o metoda de selectie a personalului folosita pentru:
a) Orice nivel ierarhic al postului pentru care se selecteaza personal;

b) Promovarea personaluluj;

c) Transferuriin cadrul firmei,

74) Care din activitatile enumerate intra in categoria dezvoltarea resurselor umane:
a) angajarea personalului;

b) recrutarea si selectia personalului;

c) pregatirea si dezvoltarea profesionala;

75) Rolul pregatirii profesionale a resurselor umane consta in:

a) identificarea nevoilor de pregatire;

b) crearea oportunitatilor de a invata si de a elimina decalajele intre nivelul real si cel
necesar al cunostintelor;

c) de a gasi metode noi de pregatire;

76) Intre instrumentele folosite in managementul motivirii se regiseste:
a) asigurarea competitiei constructive;
b) un sistem de salarizare stimulativ;
c) delegarea.

77) Care din urmatoarele sunt componente ale sistemului de salarizare :
a) sistemul de sporuri;
b) salariul de baza;
c) adaosurile la salariu.

78) Potrivit literaturii de specialitate, conceptul de cariera are mai multe intelesuri care se
refera la:
a) avansare;
b) succesiune de posturi de-a lungul vietii;
c) parte importanta din viata unui individ.

79) Un post bine definit este postul care poseda o serie de trasaturi precum:

a) implica un domeniu clar definit de responsabilitati, posibilitatea exercitarii autoritatii si
elaborarii deciziilor;

b) Ofera recompensele considerate corespunzatoare efortului depus;

c) Ofera oportunitati de invatare si dezvoltare;

MANAGEMENTUL PROIECTULUI

80) Pentru proiectele cu impact economic Analiza cost beneficiu este specifica fazei:
a) de definire;
b) de concepere;
c) de indeplinire.

81) Procesul de planificare a proiectului este in primul rand specific fazei:
a) de definire;
b) de concepere;



c) deindeplinire.

82) Procesul de monitorizare a proiectului este in primul rand specific fazei:
a) de definire;
b) de concepere;
¢) deindeplinire.

83) Care sunt elementele caracteristice ale proiectelor:
a) produse, programare, resurse;
b) produse, timp, resurse, comunicare, monitorizare;
c) produse, programare, resurse, planificare, organizare, control.

84) Identificati potentialele capcane posibil de intalnit in gestiunea proiectului:
a) formularea clara a obiectivelor;
b) nevoile de resurse sunt incomplete;
c) responsabilitatile sunt clar repartizate.

85) Ce sunt ordonatorii proiectului?
a) persoanele care ajuta la realizarea proiectului;
b) persoane care definesc rezultatul proiectului;
c) persoane cu pozitie Tnalta In organizatie care sprijina puternic proiectul, sustine proiectul
in diverse ocazii.

86) Ce sunt suporterii proiectului?
a) persoanele care ajuta la realizarea proiectului;
b) persoane care definesc rezultatul proiectului;
c) persoane cu pozitie Tnalta In organizatie care sprijind puternic proiectul, sustine proiectul
in diverse ocazii.

87) Ce sunt partizanii proiectului?
a) persoanele care ajuta la realizarea proiectului;
b) persoane care definesc rezultatul proiectului;
c) persoane cu pozitie inalta in organizatie care sprijina puternic proiectul, sustine
proiectul in diverse ocazii.

88) Care din urmatoarele definitii este cea mai potrivita pentru Diagrama retea?
a) tehnica de analiza care permite sa stabiliti optimist, pesimist si probabil durata activitatii;
b) schema care ilustreaza ordinea in care se indeplinesc activitatile in proiect;
c) abordare organizata pentru a identifica toate activitatile necesare proiectului din faza de
planificare si permite planificarea activitatilor esentiale.

89) Care din urmatoarele grupuri de elemente sunt specifice Diagramei retea?
a) eveniment, activitate, durata, perioada, resurse;
b) eveniment, activitate, durata, resurse;
c) eveniment, activitate, durata.

90) Ce este calea critica?
a) o serie de activitati pe care le puteti amana catva timp si totusi sa terminati proiectul in cel
mai scurt timp;
b) o serie de activitati din proiect, aflate in succesiune, cu cea mai mare durata pentru a
fi indeplinite impreuna;



c) perioada maxima de timp cu care puteti amana o activitate si totusi sa terminati proiectul
in cel mai scurt timp.

91) Daca o activitate situata pe o cale necritica se finalizeaza cu o durata de intarziere mai
mica decat timpul sau mort, care sunt efectele asupra finalizarii proiectului?
a) proiectul se va finaliza cu Intarziere;
b) proiectul se va finaliza la timp;
c) proiectul se va finaliza In avans.

92) Care din urmatoarele forme de prezentare sunt specifice Structurii de divizare a
activitatilor?
a) format schita identata;
b) format buline in retea;
c) format activitate in asteptare.

93) Care din urmatoarele forme de prezentare sunt specifice pentru Diagrama retea?
a) format schita identata;
b) format activitate tinta;
c) format activitate in asteptare.

ECONOMIE RURALA

94) Importanta agriculturii deriva din:
a) ramura de productie capabila sa acumuleze energie cu ajutorul muncii;
b) ramura secundara a productiei agricole;
c) pondere ridicata a bunurilor si serviciilor consummate.

95) Economia rurala poate fi definita ca:

a) un ansamblu de observatii metodologice, legi si percepte specifice economiei politice
care se aplica activitatilor si vietii agricultorilor, relatiilor cu alte profesii, si care
evidentiaza locul agriculturii in societatile nationale si in schimburile internationale;

b) o ramura ce studiaza intreprinderile agricole, raporturile intre diversele sale elemente,
conditiile de productie si schimburile ce conduc la obtinerea de profit;

c) oramura ce studiaza intreprinderile industriale, raporturile intre diversele agricultura si
industrie si conditiile de productie.

96) In functie de destinatie, fondul funciar este alcatuit din urmatoarele grupe de terenuri:
a) terenuri agricole, terenuri forestiere, terenuri aflate permanent sub ape, terenuri din
intravilan, terenuri cu destinatie special;
b) terenuri arabile, plantatiile si pepinierele viticole, plantatiile si pepinierele pomicole,
plantatiile de hamei si duzi, pasunile si fanetele:
c) terenurile forestiere, pasunile impadurite, terenurile ocupate cu constructii si instalatii
agrotehnice, amenajarilepiscicole si de imbunatatiri funciare.

97) Care sunt avantajele proprietatii private in economia de piata?
a) asigura o autonomie deplina agentilor economici;
b) stimuleaza initiativa, inovarea tehnica si comerciala;
c) creste incertitudinea operatiilor economice.



98) Care sunt dezavantajele proprietatii de stat?
a) favorizeaza centralismul in luarea deciziilor, impiedica adaptabilitatea la cerintele
pietei;
b) favorizeaza aparitia elementelor de birocratism, ceea ce duce in final la intarzierea
luarii deciziilor;
c) diminueaza riscul economic prin mai buna adaptare la modificarea fenomenelor
perturbatorii de piata.

99) Care sunt insusirile pamantului ca mijloc de productie?
a) este limitat ca intindere, este de neinlocuit, nu se uzeaza, are un caracter imobil, nu
poate fi multiplicat;
b) este un bun particular, nemobil, nereproductibil, eterogen, indivizibil, aviand anumite
caracteristici nedisociabile (forma, suprafata, pozitie);
c) indeplineste simultan mai multe functii cum ar fi: productie, consum, refugiu,
speculatii.

100) Mentionati, prin intermediul caror metode se poate aprecia cat mai real raportul
dintre industrie si agricultura in perioada contemporana:

a) foarfecele preturilor;

b) programare liniara;

c) matematice.

101) Agricultura durabila reprezinta:
a) ramura care poate functiona profitabil din punct de vedere economic dar compatibil
cu constrangerile de natura ecologica;
b) ramura care poate functiona profitabil din punct de vedere economic dar fara sa tina cont de
efectele asupra mediului;
c) activitate agricola din care nu se obtine profit.

102) Dezvoltarea economiilor rurale presupune:
a) repozitionarea industriilor agroalimentare si a altor sectoare bazate pe resurse
naturale in economia bazata pe cunoastere;
b) un cadru institutional capabil sa asigure progresul afacerilor rurale si crearea de
servicii publice inovatoare;
c) specializarea economiei rurale pe activitati turistice.

103) Dezvoltarea durabila propune mai multe reguli:
a) de sustenabilitate;
b) matematice;
c) teoretice.

104) Care din urmatoarele functii sunt specifice agriculturii:
a) furnizoare de forta de munca;
b) sursa de valuta;
c) furnizoare de combustibil.

105) Care din urmatoarele functii sunt specifice agriculturii:
a) crearea, dezvoltarea si improspatarea periodica a rezervelor de stat;
b) creare a acumularilor generale ale statului;
c) creeaza accentuarea disparitatilor economiei nationale.



106) Metodele de estimare a valorii terenurilor se pot clasifica dupa mai multe criterii, in
functie de scopul urmarit si de elementele disponibile in momentul evaluarii. Precizati care
sunt metodele care se disting, dupa procedeul utilizat?

a) estimare directa si indirecta;

b) estimarea partiala;

c) estimarea totala.

107) in agriculturi, unde principalul mijloc de productie este pamantul, si unde obiectele
muncii si cateodata mijloacele de productie sunt organisme vii, concentrarea productiei
poate fi:

a) pe orizontala si pe vertical;

b) tehnica si natural;

c) vegetala si animal.

108) Valoarea pamantului se exprima prin:
a) pretf de vanzare, de cumparare, cheltuieli de productie;
b) valoare venala sau de amator;
c) preturi curente si arenda uzala din localitate.

109) In literatura de specialitate intalnim mai multe categorii de fertilitate ale pamantului.
Care dintre ele apare ca un rezultat al actiunii omului, exprimandu-se in final prin nivelul
productiei la unitatea de suprafata?

a) fertilitate natural;

b) fertilitate economica;

c) fertilitate potentata.

110) Trasaturile tehnice ale muncii in agricultura sunt caracterizate de:
a) munca in agricultura este neplacuta si diversificata;
b) munca in agricultura este variabila si subordonata necesitatilor fiintelor vii;
c) munca este efectuata de oameni, presupune un ansamblu de motivatii de natura umana, ceea
ce lipseste celorlalti factori productivi.

111) Formarea de capital necesar in agricultura pentru diverse utilitati se bazeaza pe
urmatoarele categorii de resurse:

a) resurse proprii, bugetare si atrase;

b) resurse bugetare provenite de la bugetul statului;

c) resurse atrase de pe pietele financiare interne si externe.

112) Turistul roman care se cazeaza in mediul rural poate fi incadrat in general in
urmatoarele tipuri:

a) profilul turistului de week-end;

b) profilul turistului traditionalist;

c) profilul turistului preferential.

113) Turistul strain care se cazeaza in mediul rural poate fi incadrat in general in
urmatoarele tipuri:

a) turist strain occidental;

b) turist strain neoccidental;

c) turistul strdin national.



114) Turismul rural poate fi definit ca:

a) o forma de turism care se desfasoara in mediul rural, ce valorifica resursele turistice
locale si echipamentele turistice, inclusiv pensiunile si fermele agroturistice;

b) ca o forma particulara de turism bazata pe o anumita ,arta” de a primi turistul si pe
un comportament diferit de cel practicat in mod obisnuit in cadrul altor tipuri de
turism;

c) activitate turistica complementara agriculturii ce se desfasoara intr-o exploatatie agricola.

115) Agroturismul rural poate fi definit ca:

a) activitate turistica complementara agriculturii ce se desfasoara intr-o exploatatie
agricola;

b) forma particulara de turism, complexa, cuprinzand activitatea turistica propriu-zisa,
cat si activitatea economica de regula agricola practicata de gazdele turistilor;

c) forma a turismului rural care utilizeaza pentru cazare si servire a mesei numai
pensiunile turistice si pensiunile agroturistice, beneficiind de un mediu nepoluat si
pitoresc, de atractiile turistice naturale si de valorile cultural-istorice, de traditiile si
obiceiurile prezente in mediul rural.

116) Asociatia Nationala de Turism Rural, Ecologic si Cultural - ANTREC sprijina legiferarea
si omologarea pensiunilor, detine publicatii si organizeazi evenimente. in ce an a fost
infiintata ANTREC?

a) 1989;

b) 1994;

c) 2000.

117) Conform Ordinului Ministrului pentru intreprinderi mici si mijlocii, comert, turism si
profesii liberale nr. 636/2008 in turismul rural se aplica urmatoarele clasificari:

a) pensiuni turistice - stele;

b) pensiuni agroturistice - flori;

c) pensiuni agroturistice - stele.

118) Societatile cooperatiste mestesugaresti organizate in baza Legii 1/2005 au
urmatoarele principii fundamentale de functionare:

a) principiul educarii, instruirii si informarii membrilor cooperatori;

b) principiul cooperarii intre societatile cooperative;

c) principiul preocuparii pentru comunitate.

119) Practicarea mestesugurilor si activitatilor artizanale contribuie la:
a) mentinerea specificului identitar;
b) conectarea comunitatilor la fluxurile internationale;
c) sustinerea economica durabila a propriilor comunitatii.

120) Practicarea mestesugurilor si activitatilor artizanale conduce la:
a) incetinirea procesului de depopulare;
b) pastrarea fortei de munca in mediul rural si a identitatii rurale;
c) scaderea diversificarii economice si ocupationale.

121) Societatile cooperatiste mestesugaresti organizate in baza Legii 1/2005 au
urmatoarele principii fundamentale de functionare:

a) principiul asocierii voluntare si deschise;

b) principiul controlului democratic;



c) principiul asocierii impuse.

122) in studiile referitoare la definirile conceptuale ale spatiului rural sunt avute in vedere
urmatoarele abordari:

a) abordarea functionala, abordarea politico-economica si abordare asocial;

b) abordarea multifunctionald, abordarea culturala si abordarea sociologica;

c) abordarea multiculturala, abordarea mediatica si abordarea productive.

123) Conform Cartei Europene a Spatiului Rural functiile spatiului rural sunt:
a) functia economica, functia ecologica, functia socio-culturala;
b) functia financiara, functia peisagistica, functia mediatica;
c) functia socio-economica, functia socio-politica, functia mediatica.

124) Spatiul rural romanesc este definit, in principal, de urmatoarele dimensiuni:
a) dimensiunea economica;
b) dimensiunea social;
c) dimensiunea serviciilor de baza.

125) Care este caracteristica de baza a economiei de piata din punct de vedere al
proprietatii?

a) proprietatea comung;

b) proprietatea publica (de stat) si proprietatea private;

c) proprietatea individuala si proprietatea centralizata.

126) Care este instrumentul principal de reglare pentru accesul la bunurile economice
existente pe piata?
a) cererea;
b) oferta;
c) piata.
127) Productivitatea este:
a) o legatura cantitativa intre productie si factorii de productie utilizati;
b) rezultatul produsului dintre numarul anual de salariati si durata saptamanala de munca;
c) media geometrica a factorilor de productie.

128) Conform clasificarii statistice, dupa statutul juridic, exploatatiile agricole se clasifica
astfel:

a) exploatatie agricola individuala, unitate cu personalitate juridica;

b) exploatatie de subzistenta, unitate agricola comerciala;

c) exploatatie de semi-subzisten{d, unitate agricola pe actiuni.

DEZVOLTARE RURALA

129) OCDE clasifica regiunile NUTS 3, in functie de ponderea populatiei care traieste in
comunitatile rurale, astfel:
a) predominant rurale (> 70%), intermediare (50% - 70%), predominant urbane (< 30%);
b) predominant rurale (> 50%), intermediare (20% - 50%), predominant urbane (<
20%);
c) predominant rurale (> 60%), intermediare (40% - 60%), predominant urbane (< 40%).



130) Care dintre urmatoarele afirmatii despre spatiul rural sunt adevarate:
a) cuprinde teritoriul national, inclusiv ceea ce este urbanizat;
b) este sinonim cu "spatiu agrar”;
c) este un spatiu de productie in care ponderea o detin activitatile sectoarelor primare.

131) Conform clasificarii spatiului rural, facuta de B.Kayser, spatiul agricol este incadrat in :
a) spatiul rural periurban;
b) spatiul rural intermediar;
c) spatiul rural periferic.

132) Functiile spatiului rural conform Cartei Europene a Spatiului Rural, sunt:
a) functia de inventariere, punere in valoare si promovare a patrimoniului comunitatilor rurale;
b) functia economica; functie ecologica; functia socio-culturala;
c) functia de exploatare rationala a resurselor naturale.

133) Care dintre urmatoarele afirmatii despre traditii si obiceiuri sunt adevarate:
a) ele reprezinta un element mai putin important in definirea identitatii nationale;
b) cultura populara contribuie la pastrarea spatiului rural ca odinioara;
c) reprezinta frumusetea si autenticitatea satului romanesc.

134) Care dintre urmatoarele afirmatii despre dezvoltarea rurala sunt adevarate:
a) este inscrisa Intr-un concept mai larg, cel al economiei mediului;
b) reprezinta o miscare complexa, orientata, cu caracter ireversibil, desfasurata in
ansamblu;
c) nu poate fi durabila in situatia in care intregul mecanism va fi centrat pe sustinerea populatiei.

135) Care dintre urmatoarele afirmatii despre turismul rural sunt adevarate:
a) reprezinta un motor de crestere al activitatilor non-agricole;
b) investitiile prin fonduri nerambursabile au inseamnat o descrestere a numarului unitatilor de
cazare;
c) dezvoltarea localitatilor prin activitatile din acest domeniu nu reprezinta o oportunitate.

136) in vederea desfisurarii de activititi nonagricole, la nivelul exploatatiei agricole se pot
realiza activitati precum:
a) productia de preparate traditionale si comercializarea acestora in targuri special
amenajate;
b) practicarea turismului clasic;
c) productia la scara larga a elementelor decorative traditionale.

137) Romania urmareste imbunatatirea unor aspecte ce vizeaza agricultura si dezvoltarea
rurala, precum:

a) procesarea si marketingul produselor alimentare inclusiv a produselor din peste;

b) controlul calitatii produselor industriale;

c) infrastructura ce deserveste orasele.

138) Printre prioritatile in dezvoltarea rurala, selectate pentru implementare in actualul
exercitiu financiar, se numara:
a) dezvoltarea infrastructurii si crearea de noi locuri de munca;
b) organizarea lantului alimentar, prelucrarea si comercializarea produselor agricole,
bunastarea animalelor si gestionarea riscurilor in agricultura;



c) investitii Tn procesare si comercializare, eficienta energetici, marketing, depozitare,
conditionare, adaptare la standarde etc.

139) Factorii decizionali ai dezvoltarii rurale durabile in Romania sunt:
a) Presedintele;
b) Guvernatorul BNR;
c) Parlamentul.

140) Regiunea rurala isi poate indeplini rolul de furnizor si sursa de recreare si echilibru,
de sine statitor, avand:

a) o infrastructura precara;

b) acces adecvat al activitatii economice, ne-agrare;

c) peisaje Ingrijite.

141) Ce procent din Pilonul II trebuie alocat obligatoriu pentru actiuni de mediu si clima?
a) 20%
b) 35%
c) 50%

142) Care este obiectivul principal al interventiei LEADER ?
a) promovarea agriculturii extensive
b) subventionarea exclusiva a infrastructurii din zonele rurale
c) dezvoltarea locala prin implicarea comunitatilor rurale

143) Ce interventii sunt prevazute pentru dezvoltarea fermelor in cadrul Pilonului II?
a) exclusiv pentru ferme ecologice
b) sprijin pentru fermele cu dimensiunea economica mare
c) investitii in sectorul vegetal si zootehnic

144) Mentionati documentele menite sa reglementeze politica de dezvoltare rurala a
statelor membre ale U.E.:

a) planurile strategice nationale;

b) programele de dezvoltare rurala;

c) orientarile strategice ale Uniunii Europene.

145) Principalii factori care influenteaza ocuparea fortei de munca in zona rurala sunt:
a) nivelul educational al populatiei;
b) infrastructura;
c) starea de sanatate.

146) Deosebirile dintre mediul rural si cel urban se refera la:
a) utilizarea terenului;
b) tipul de proprietate;
¢) peisajul cultural.

147) Spatiul rural national este format din suprafata administrativ teritoriala a:
a) satelor apartinatoare oraselor prevazute in Anexa 22;
b) comunelor;
c) unitatilor administrativ-teritoriale cu populatie de pana la 30.000 de locuitori.



148) Care dintre urmatoarele afirmatii sunt adevarate:
a) densitatea populatiei in mediul rural este mult mai redusa fata de mediul urban;
b) densitatea (cap de locuitor / km?) este mult mai mare in mediul rural comparativ cu cea din
spatiul urban;
c) utilizarea terenului reprezinta una dintre diferentele existente intre spatiul rural si cel
urban.

149) In evolutia demografici a Uniunii Europene, in ultimul deceniu se manifesti
urmatoarele tendintele:

a) un declin demografic;

b) o crestere naturala incetinita;

c) cresterea fenomenului imigrationist.

CONTABILITATE

150) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria capitalurilor
proprii:
a) capital social;
b) credite bancare pe termen lung;
c) furnizori.

151) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria activelor
circulante:

a) mijloace de transport;

b) terenuri;

c) marfuri.

152) Impozitul specific pentru un bar se calculeaza in raport de urmatoarele elemente:
a) valoarea impozitului standard; coeficientul de sezonalitate; coeficientul de ajustare;
rangul localitatii; suprafata utila comerciala/de servire;
b) suprafata utila comerciala/de servire; marimea barului; coeficientul de
sezonalitate; coeficientul de ajustare; valoarea impozitului standard;
c) valoarea impozitului standard; coeficientul de sezonalitate; rangul localitatii; suprafata
utila comercialda/de servire.

153) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria din categoria
stocurilor:
a) produse finite;
b) cheltuieli inregistrate in avans;
c) cheltuieli de constituire.

154) Creantele reprezinta:
a) datorii ale societatilor catre terti;
b) drepturi de incasat ale societatilor;
c) aporturi aduse la infiintarea societatii.

155) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria datoriilor pe
termen scurt?
a) credite bancare pe termen lung;



b)
c)

fondul de participare la profit;
personal - salarii datorate.

156) Contul 378 Diferente de pret la marfuri este utilizat pentru inregistrarea:

a)

valorii dieferentelor de pret aferente produselor finite;

b) valoarea adaosului comercial aferent marfurilor;

c)

valoarea taxei pe valoarea adaugata.

157) Care din urmatoarele afirmatii sunt corecte?

a)

Contul 4111 Clienti este cont de datorii cu functie de pasiv;

b) Contul 4111 Clienti este cont de creante cu functie de activ;

c)

Contul 4111 Clienti este cont de creante cu functie de pasiv.

158) Contul 408 Furnizori - facturi nesosite are functie contabila de:

a)
b)

c)

cont bifunctional;
activ;
pasiv.

159) Contul 409 Furnizori-debitori are functie contabila de:

a)
b)

c)

activ;
pasiv;
cont bifunctional.

160) Contul 419 Clienti-creditori are functie contabila de:

a)
b)

c)

activ;
pasiv;
cont bifunctional.

161) Contul 413 Efecte de primit are functie contabila de:

a)
b)

c)

cont bifunctional;
activ;
pasiv.

162) Contul 401 Furnizori tine evidenta:

a) crentelor pe care societatea le are de Incasat de la terti, rezultate din vanzarea de bunuri,
executarea unor lucrari sau prestarea unor servicii;

b) datoriilor pe care societatea la are fata de terti, rezultate din achizitionarea de
bunuri executarea unor lucrari sau prestarea unor servicii de catre acestia;

c) aportului adus de catre actionari la infiintarea societatii.

163) Impozitul specific pentru un restaurant se calculeaza in raport de urmatoarele
elemente:
a) valoarea impozitului standard; coeficientul de sezonalitate; coeficientul de

b)

c)

ajustare; rangul localitatii; suprafata utila comerciala/de servire;

suprafata utila comerciald/de servire; marimea restaurantului; coeficientul de
sezonalitate; coeficientul de ajustare; valoarea impozitului standard;

suprafata utila comercialda/de servire; numarul de locuri; coeficientul de sezonalitate;
coeficientul de ajustare; valoarea impozitului standard.



164) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria activelor
circulante banesti:
a) credite bancare pe termen scurt;
b) casain leij;
c) Imprumuturi pe termen lung.

165) Care formula contabila exprima in mod corect vanzarea marfurilor cu amanuntul?
a)
5311 Casa in lei = %
701 Venituri din vanzarea
produselor finite
4427 TVA colectata
b)
5311 Casain lei = %
707 Venituri din vanzarea
marfurilor
4426 TVA deductibila

5311 Casa in lei = %
707 Venituri din vanzarea
marfurilor
4427 TVA colectata

166) Pornind de la valoarea urmatoarelor elemente patrimoniale existente in bilantul unei
societati (Casa in lei = 1.250 lei; Materii prime = 5.750 lei; Marfuri = 5.000 lei si
Productia in curs de executie = 1.500 lei) valoarea activelor circulante este egala cu:

a) 13.500 lei;
b) 12.000 lei;
¢) 1.250 lei.

167) Contul 4111 Clienti se crediteaza cu:
a) valoarea platilor efectuate in numerar;
b) valoarea incasarilor in numerar;
c) valoarea incasarilor realizate prin virament.

168) Amortizarea activelor imobilizate se poate calcula folosind urmatoarele metode:
a) amortizarea rapida;
b) amortizarea liniara;
c) amortizarea degresiva.

169) Principiul permanentei metodelor se refera la aplicare in mod consecvent a:
a) politicilor contabile;
b) metodelor de amortizare;
c¢) metodelor de evaluare.

170) Principiul necompensarii nu permite:
a) compensarea creantelor cu datoriile;
b) compensarea veniturilor cu cheltuielile;
c) compensarea profitului cu pierderea.



171) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria imobilizarilor

necorporale?
a) fond commercial;
b) cheltuieli de constituire;
c) titluri de participare.

172) Care din urmatoarele elemente patrimoniale fac parte din categoria stocurilor?
a) productie in curs de executie;
b) programe informatice;
¢) marfuri.

ANALIZA TEHNICO-ECONOMICA SI GESTIUNEA UNITATILOR DE ALIMENTATIE

PUBLICA SI AGROTURISM

173) Analiza tehnico-economica se realizeaza pornind de la:
a. factori catre fenomen;

b. elementele componente catre fenomenul analizat;

c. fenomenul studiat catre factori;*

174) Rata autonomiei financiare la termen se determina astfel:
a. capital permanent/total pasiv x 100;

b. capital propriu/total pasiv x 100;

c. capital propriu/capital permanent x 100;*

175) Din punct de vedere al etapei in care se desfasoara fenomenele economice cercetate,

analiza se clasifica in:

a. analiza microeconomica si macroeconomica;

b. analiza calitativa si cantitativa;

c. analiza retrospectiva, curenta si prospectiva*

176) Pentru fenomenul analizat - venituri totale, factorul cantitativ este:
a. pretul de vanzare;

b. cantitatea vinduta;*

c. profitul total;

177) Metodele analizei cantitative urmaresc:

a. esenta fenomenului;

b. cuantificarea actiunii fiecarui element sau factor asupra rezultatului analizat;*
c. construirea unor modele ale fenomenelor economice;

178) Factorii calitativi care influenteaza fenomenele si procesele economice
caracterizeaza prin:

a. reprezinta conditia preliminara si indispensabila a actiunii factorilor cantitativi;

b. intervin Intotdeauna cand rezultatul analizat se refera la marimi agregate;

c. sunt de aceeasi natura cu fenomenul analizat*

179) Analiza care urmareste volumul productiei obtinute se numeste:
a. dinamica;

b. cantitativa;*

C. microeconomica;

se



180) Indicatorii economici exprima:

a. comensurarea influentelor elementelor sau factorilor asupra rezultatului economic;
b. stabilirea sistemului factorial-cauzal al explicarii fenomenului;

c. consumul de factori, efecte si rezultate ale procesului de productie;*

181) Analiza care studiaza fenomenele economice la data de 31 decembrie....... se numeste:
a. statica;*

b. macroeconomica;

c. previzionala

182) incasarile din activitatea de cazare sunt influentate de:
a. tariful pe camera si numarul de camere ocupate;*

b. tariful pe camera si numarul de camere disponibile;

c. costul pe camera si gradul de ocupare;

183) Analiza microeconomica cerceteaza fenomenele economice la nivelul:
a. unei subramuri economice;

b. unei unitati economice si a partilor ei componente;*

c. economiei nationale;

184) Durata medie a unui sejur se determina in functie de:
a. numar zile turist si gradul de ocupare;

b. numar zile turist si profitul pe camer3;

c. numar zile turist si numar turisti;*

185) Rentabilitatea financiara exprima:

a. gradul de utilizare al capitalurilor;*

b. gradul de utilizare al activelor;

c. gradul de valorificare al preparatelor culinare obtinute;

186) Analiza care cerceteaza fenomenele economice in evolutia lor se numeste:
a. statica;

b. microeconomica;

c. dinamica;*

187) Dupa modul de urmarire in timp al fenomenelor economice, analiza se clasifica in:
a. analiza microeconomica si analiza macroeconomica;

b. analiza statica si analiza dinamica;*

c. analiza retrospectiva, analiza curenta si analiza previzionalg;

188) Rentabilitatea economica exprima:

a. gradul de utilizare al capitalurilor;

b. gradul de investire al capitalurilor;

c. gradul de utilizare al activelor patrimoniale;*

189) Indicii cu baza in lant se determina prin:

a. raportarea realizarilor dintr-un an la realizarile din anul precedent;*

b. raportarea realizarilor dintr-un an la realizarile dintr-un an luat ca an de referinta;
c. raportarea realizarilor dintr-un an la oricare alt an analizat.



190) Caile de intrare in gestiune ale activelor fixe sunt:
a. prin lucrari de investitii;*

b. prin plusuri constatate cu ocazia inventarierii;*

c. prin lucrari de constructii-montaj;*

191) Dimensionarea optima a stocurilor urmareste:
a. reducerea costurilor de productie;

b. reducerea fondurilor banesti blocate in stocuri; *
c. cresterea vitezei de rotatie a stocurilor; *

192) Reprezinta metoda a analizei cantitative:
a. coeficientii de structura;*

b. coeficientii de echilibru;*

c. coeficientii de eficienta*

193) Metodele analizei cantitative sunt:
a. indicatorii economico-financiari;*

b. comparatia in timp si spatiu;

c. metoda balantiera;*

194) Coeficientii de eficienta rezulta din:

a. compararea eforturilor depuse cu efectele obtinute;*
b. raportarea rezultatelor obtinute la eforturile depuse;*
c. raportarea eforturilor la eforturi sau a efectelor la efecte.

LEGISLATIE iN ALIMENTATIA PUBLICA SI AGROTURISM

195) Brevetul de turism are o valabilitate de:
a. 3 ani

b. 5ani

c. nelimitata*

196) Pentru obtinerea brevetului de manager in activitatea de turism, absolventii
facultatilor cu profil de turism trebuie sa urmeze un curs de formare manageriala specific
functiei, cu o durata de cel putin:

a. 3 luni

b. 6 luni*

C. 9luni

197) Pensiunile agroturistice pot avea maxim:
a. 8 camere*
b. 10 camere
c. 15 camere

198) Suprafata minima a unei camere cu 2 paturi la o pensiune agroturistica de 3 margarete
este de:

a. 12 mp*

a. 10 mp

b. 14 mp



199) La pensiunile agroturistice de 4 margarete, punctajul minim rezultat din evaluarea
criteriilor suplimentare este de:

a. 80 puncte

b. 130 puncte*

c. 150 puncte

200) La pensiunile agroturistice de 3 margarete, punctajul minim rezultat din evaluarea
criteriilor suplimentare este de:

a. 90 puncte*

b. 120 puncte

c. 150 puncte

201) Numarul maxim de locuri intr-o camera la pensiunile agroturistice de 3 margarete este
de:

202) Numarul maxim de locuri intr-o camera la pensiunile agroturistice de 4 margarete este
de:

a.2*

b.3

c.4

203) Numarul maxim de locuri intr-o camera la pensiunile agroturistice de 5 margarete este
de:

a.2*

b.3

c.4

204) La clasificarea unei pensiuni agroturistice, cite puncte se obtin, daca exista gratar in
aer liber:

a. 2

b. 3*

c.5

205) La clasificarea unei pensiuni agroturistice, cate puncte se obtin, daca exista locuri de
joaca amenajate pentru copii:

a.2

b. 7*

c.5

206) La clasificarea unei pensiuni agroturistice, cate puncte se obtin, daca exista piscina in
aer liber:

a. 12

b. 15*

c. 25

207) La clasificarea unei pensiuni agroturistice, cate puncte se obtin, daca exista drum
carosabil pana la poarta pensiunii:
a. 3*



b.5
c. 15

208) Brevetul de turism se acorda:
a. agentiilor de turism

b. persoanelor fizice*

c. pensiunilor

209) in conformitate cu legislatia in vigoare, la pensiunile agroturistice, turistilor li se ofera
masa preparata din produse:

a. naturale*

b. ecologice

c. chimice

210) Suprafata minima a unei camere cu 2 paturi la o pensiune agroturistica de 3 flori este
de:

a. 12 mp*

b. 15 mp

c. 18 mp

211) Termenul de solutionare a cererii pentru obtinerea brevetului de turism este de:
a. 20 de zile

b. 30 de zile*

c. 60 de zile

212) Certificatul de clasificare se acorda:
a. agentiilor de turism

b. pensiunilor*

c. restaurantelor*

213) in conformitate cu legislatia in vigoare, curte cu amenajiri florale se soliciti la
pensiunile agroturistice de:

a. 3 flori*
b. 4 flori*
c. 5 flori*

214) Televizorul este obligatoriu in camerele pensiunilor agroturistice de:
a. 3flori

b. 4 flori*

c. 5 flori*

SOCIOLOGIE RURALA

215) Autarhia se refera la:
a) patrunderea noului in mediul rural;
b) izolarea din satul traditional;
c) mobilitate social.

216) Cercetari sociologice semnificative si originale asupra ruralului traditional romanesc
au fost realizate de:
a) Scoala dela Roma;



b) Scoala de la Chicago;
c) Scoala Monografica de la Bucuresti.

217) Ruralul traditional se caracterizeaza prin:
a) exod rural;
b) diversificare ocupationala;
c) autarhie economica, demografica, social.

218) Autarhia socio-culturala se refera:
a) valori, credinte caracteristice ruralului;
b) comportamente traditionale;
c) omogenitate in valori, credinte, traditii.

219) Satul romanesc traditional se baza pe:
a) exod rural;
b) autarhie economica si demografica;
c) preponderenta ocupatiilor non-agricole.

220) In satul traditional obstea siteasci este:
a) un organ de conducere;
b) asociatie agricola;
c) organizatie de producatori agricoli.

221) Modelul comunitatii rurale traditionale cuprinde:
a) omogenitatea sociologica, aparteneta economica zonala, diversitate social;
b) diversitatea spirituala;
c) autarhie, omogenitate culturala, diversitate sociala.

222) Principala ocupatie in mediul rural este:
a) agricultura;
b) serviciile;
c) industria.

223) Prin inovatie se desemneaza:
a) conservatorism;
b) pastrarea fuctionalitatii generale a gospodariei agricole;
c) noi materii prime sau echipamente.

224) Procesul de acceptare al inovatiilor cuprinde urmatoarele etape:
a) adaptarea, cunoasterea, preocuparea, evaluarea, experimentarea;
b) evaluarea, cunoasterea, preocuparea, experimentarea, adaptarea;
c) cunoasterea, preocuparea, evaluarea, experimentarea, adaptarea.

225) Sursele obiective personale de difuzare a inovatiilor sunt:
a) liderii de opinie;
b) grupurile familiale;

c) expertii, specialistii, reprezentant{i unor organizatii specializate in

agricola.

226) Mobilitatea sociala se refera la:
a) deplasarea oamenilor in spatiul natural;

consultanta



b) deplasarea oamenilor in spatiul social;
c) deplasarea oamenilor in spatiul economic.

227) Mobilitatea verticala se refera la:
a) trecerea de la un statut superior la unul intermediar si trecerea de la un statut
intermediar la un statut superior;
b) trecerea de la un statut inferior la unul superior si trecerea de la un statut superior
la unul inferior;
c) trecerea de la un statut economic la un statut social si trecerea de la un statut social la
unul economic.

228) Mobilitatea teritoriala si cea ocupationala o intalnim in cazul:
a) navetismului;
b) miscarilor pendulatorii;
c) migratiilor.

229) Navetismul reprezinta:
a) mobilitate definitiva;
b) pendularea indivizilor intre localitatile de domiciliu si cele de munca;
c) mobilitate institutionala.

230) Mobilitatea intragenerationala marcheaza modificari ale pozitiei sociale:
a) delao generatie la alta;
b) in cadrul aceleiasi generatii;
c) 1Incadrul a doud sau mai multe generatii successive.

231) Consecinta principala a migratiei rural-urban este:
a) cresterea natalitatii;
b) diversitatea ocupational3;
c) imbatranirea demografica a populatiei.

232) Procesul de modernizare implica:
a) putine surse de informare;
b) crestere economica (productia pe locuitor) relativ continua;
c) grad redus de mobilitate social.

233) Procesul modernizarii are urmatoarea caracteristica pozitiva:
a) elimina elementele traditionale;
b) determina un schimb neechilibrat intre sat si oras;
c) vizeaza aspectele calitative ale vietii sociale (habitat, modele culturale);

234) Modernizarea este un proces:
a) universal, caracteristic atat satului cat si orasului;
b) caracteristic numai orasului;
c) caracteristic numai satului.

235) Satul se defineste ca:
a) diversitatea ocupatiilor specializate;
b) o asezare umana cu activitati specifice, densitate demografica mare;
c) o categorie social-teritoriala, populatia se ocupa, in principal, cu agricultura.



236) Comunitatile rurale se definesc:
a) norme si reguli formale
b) relatii formalizare intre institutii
c) printr-un ansamblu de gospodarii care poseda un teritoriu

237) Etapa recoltarii datelor este:
a) etapa teoretica;
b) etapa empirica;
c) etapa finala.

238) Una dintre metodele calitative ale cercetarii sociologice este:
a) ancheta
b) observatia sociologica
c) chestionarul

239) Interviul sociologic poate fi:
a) deschis;
b) semistructurat;
c) inchis.

240) Reglementarea vietii sociale a comunitatii rurale traditionale se baza pe:
a) norme juridice;
b) relatii formale;
c) obiceiul pamantului.

241) Familia, ca grup primar, a reprezentat matricea fundamentala de organizare a satului
romanesc in urmatoarea etapa de dezvoltare:

a) familism;

b) devalmasia;

c) etapa cooperatista.

242) Prima etapa in organizarea unei cercetari sociologice este:
a) elaborarea proiectului de cercetare;
b) culegerea si analizarea datelor;
c) elaborarea raportului de cercetare.

243) A doua etapa in organizarea unei cercetari sociologice este:
a) elaborarea proiectului de cercetare
b) culegerea datelor
c) analizarea datelor

244) Ultima etapa in organizarea unei cercetari sociologice este:
a) elaborarea proiectului de cercetare;
b) culegerea si analizarea datelor;
c) elaborarea raportului de cercetare.

245) Obstea avea:
a) rosturi economice si administrative;
b) functii judecatoresti;
c) de exercitare a controlului social.



246) Etapa finala a unei cercetarii sociologice inseamna redactarea raportului. Acest raport
final cuprinde:

a) introducere in problema;

b) prezentarea tehnicilor si procedeelor utilizate;

c) prezentarea concluziilor si interpretarea rezultatelor;

247) Satul devalmas reprezenta comunitatea in care exista:
a) asociatie de gospodarii pe baza unui teritoriu exploatat in comun;
b) predominanta drepturilor comunitatii, comparativ cu drepturile individuale;
c) reglementarea vietii sociale cu ajutorul datinilor si normelor traditionale.

248) In procesul difuzirii inovatiei, sursele de informare sunt:
a) surse neoficiale, personale;
b) surse obiective personale;
c) surse comerciale;
d) mass media.

249) Sursele comerciale de difuzare a inovatiilor sunt:
a) consultanta agricola;
b) vanzatorii;
c) reprezentantii firmelor comerciale.

250) Integrarea specialistilor depinde de:
a) capacitatea de invatare;
b) perceperea si interpretarea specificitatii rurale;
c) capacitatea comunicativa.

251) Mobilitatea sociala ascendenta se caracterizeaza prin:
a) o noua pozitie sociala superioara celei anterioare;
b) pastrarea pozitiei sociale;
c) cresterea nivelului pregatirii scolare.

252) Mobilitatea sociala poate sa fie:
a) individuala;
b) de comunitate;
c) de grup.

253) Migratia presupune miscarea populatiei:
a)urban-urban;
b) urban-rural;
¢) rural-urban;

254) Navetismul este:
a) forma specifica de mobilitate teritoriala;
b) se manifesta prin pendularea unor persoane intre localitatile de domiciliu si
cele de munca;
c) se manifesta prin mutarea definitiva in localitatea in care persoanele lucreaza.

255) Migratia este:
a) forma specifica de mobilitate teritoriala;
b) se manifesta prin schimbarea definitiva a domiciliului;



c) se manifesta prin pendularea intre localitatile de domiciliu si cele de munca.

256) Dupa componentele pozitiei sociale care se modifica mobilitatea sociala poate fi:
a) geografica;
b) profesionala;
c) instructionala.

257) Etapele cercetarii sociologice sunt:
a) elaborarea proiectului de cercetare;
b) culegerea si analizarea datelor;
c) elaborarea raportului de cercetare.

258) Comunitatile urbane se caracterizeaza prin:
a) densitate demografica mare;
b) relatii sociale reglementate formal;
c) restrangerea ponderii relatiilor de rudenie.

259) Etapa analizarii datelor consta in:
a) codificarea datelor;
b) construirea de tabele;
c) interpretarea datelor.

MACROECONOMIE SI ECONOMIA ALIMENTATIEI PUBLICE SI AGROTURISMULUI

260) Evaluarea serviciilor este dificila si subiectiva datorita caracteristicii de:
a) nestocabilitate;
b) absenta a proprietatii;
c) imaterialitate.

261) In cazul unei oferte de servicii mai mare decat cererea, dintre consecintele ce pot
aparea se numara:
a) cresterea tarifelor;
b) neacoperirea cererii;
c) imobilizarea de fonduri.

262) Dupa modul de formulare a deciziei de cumparare, serviciile turistice pot fi:
a) servicii cu plata si servicii gratuite;
b) servicii ferme si servicii spontane;
c) servicii de agrement si servicii de informare.

263) Pentru o statiune turistica montana, curba sezonalitatii este:
a) cu o singura perioada de sezon;
b) fara concentrari semnificative;
c) cudoua perioade de sezon.

264) Concentrarea cererii turistice se poate manifesta:
a) intimp siin spatiu;
b) in timp, spatiu si motivatie;
c) numai datorita unor situatii conjuncturale.



265) Rata profitului se calculeaza ca:
a) diferenta intre venituri si profit;
b) raport intre cheltuieli si profit;
c) raport intre profit si cheltuieli.

266) Conform legii consumului:
a) cheltuielile alocate activitatilor turistice se afla in corelatie directa cu evolutia
veniturilor;
b) o crestere a veniturilor, cu o anumita proportie, conduce la o scadere cel putin egala a
cheltuielilor turistice;
c) o scadere a veniturilor, cu o anumita proportie, conduce la o crestere cel putin egala a
cheltuielilor turistice.

267) Modul de actiune al ratei somajului asupra activitatii turistice se poate rezuma astfel:
a) la o valoare scazuta a ratei somajului, companiile gasesc cu usurinta pe cei mai buni
potentiali anagajati pentru locurile de munca oferite;
b) o valoare ridicata a ratei somajului restringe cererea, in sensul in care vor fi putin
cumparatori ai bunurilor si serviciilor produse de catre companii;
c) rata somajului nu are nici o influenta asupra dezvoltarii activitatilor turistice.

268) Gradul de ocupare sau coeficientul de utilizare a capacitatii pensiunii agroturistice
(Cucc) reprezinta:
a) raportul dintre capacitatea ocupata sau efectiv folosita si capacitatea teoretica sau
maxim posibila;
b) raportul dintre capacitatea teoretica sau maxim posibila si capacitatea ocupata sau efectiv
folosita;
c) nici una din modalitatile de calcul de mai sus.

269) Din categoria zonelor cu o activitate cvasipermanenta sau fara concentrari sezoniere
semnificative fac parte:
a) centrele urbane si statiunile balneo-climatice;
b) statiunile de pe litoral;
c) arealele turistice din zona Deltei Dunarii.

270) Durata medie a sejurului a inregistrat in ultimele decenii:
a) un curs ascendent lent;
b) un curs stationar;
c) o tendinta descrescatoare.

271) Piata turistica se caracterizeaza prin:
a) transparentd;
b) structuri specifice concurentei imperfecte;
c) Imobilitatea cererii.

272) Unitatile de primire turistica independente, gestionate de proprietar, reprezinta o
forma de exploatare a unitatilor de cazare:
a) cu o pozitie dominanta pe plan mondial, in cadrul diverselor forme de exploatare;
b) care semnifica faptul ca atat proprietatea cat si managementul sunt detinute de o
persoana individuala sau de o firma privata sau societate pe actiuni;



c) 1in care proprietarul nu trebuie sa se implice personal in managementul unitatilor de
cazare.

273) Pragul de rentabilitate, numit si punct critic sau punct de echilibru, reprezinta:
a) indicatorul financiar care exprima acel nivel de activitate pentru care firma nu
obtine nici profit nici pierdere;
b) indicatorul financiar care exprima acel nivel de activitate pentru care incasarile firmei
sunt mai mici decat costurile totale de productie;
c) indicatorul financiar care exprima acel nivel de activitate la care se obtine o rata normala
a profitului pentru sectorul respectiv.

274) Elasticitatea cererii de servicii turistice la pret masoara reactia consumatorilor la
variatiile de pret si se calculeaza prin:
a) raportarea variatiei relative a cantitatii cumparate la variatia relativa corespunzatoare a
costului de oportunitate;
b) raportarea variatiei relative a cantitatii cumparate la variatia relativa corespunzatoare a
venitului;
¢) nici una din modalitatile enumerate.

275) Coincidenta in timp si spatiu a productiei si consumului serviciilor agroturistice
reprezinta o caracteristica a serviciilor turistice ce desemneaza:
a) simultaneitatea executiei si consumului serviciilor;
b) tangibilitatea serviciilor;
c) omogenitatea serviciilor.

276) Oferta dintr-un anumit serviciu va creste daca:
a) cresc costurile de productie;
b) scade pretul bunului;
c) intra noi firme pe piata.

277) Daca cererea pentru produsele turistice balneare este inelastica, care din urmatoarele
afirmatii sunt adevarate:
a) reducerea preturilor va duce la o scadere a veniturilor furnizorilor de servicii
balneare;
b) reducerea preturilor va duce la cresterea veniturilor furnizorilor de servicii balneare;
c) reducerea preturilor nu va afecta veniturile furnizorilor de servicii balneare.

278) Atunci ciand veniturile populatiei cresc, serviciile turistice de cazare devin mai
accesibile iar curba cererii:
a) se deplaseaza spre stanga;
b) se deplaseaza spre dreapta;
c) nuare loc nici o deplasare a curbei cererii, ci o deplasare de-a lungul curbei cererii.

279) Ce fel de cerere va fi pe o piata unde pretul unei camere de cazare creste de la 200 u.m.
la 240, iar cererea zilnica se reduce de la 50 la 40 buc. ?
a) elastica;
b) inelastica;
c) cerere cu elasticitate unitara.

280) Daca curba cererii pentru un anumit produs turistic se deplaseaza spre stanga la
cresterea veniturilor consumatorilor, avem de-a face cu un:



a) produs normal;
b) produs inferior;
c) produs superior.

COSTURI, PRETURI SI TARIFE IN AGRICULTURA

281) Preturile CIF cuprind:
a) cheltuielile de transport pana la portul de destinatie, fara a fi acoperite cheltuielile de
asigurare;
b) cheltuielile de transport, asigurare si navlu pana la portul de destinatie;
c) cheltuielile de transport si asigurare pana la portul de destinatie, fara a fi acoperite
cheltuielile de navlu.

282) In cazul preturilor franco - destinatie:
a) marfa este livrata cumparatorului si toate cheltuielile de manipulare, incarcare, transport
si asigurare cad In sarcina acestuia;
b) marfa este livrata cumparatorului si toate cheltuielile de manipulare, incarcare,
transport si asigurare cad in sarcina furnizorului;
c) marfa este livrata cumparatorului si cheltuielile de manipulare, Incarcare, transport si
asigurare se Impart intre furnizor si cumparator.

283) Care este prima categorie de pret care a aparut in istorie?
a) pretul relativ;
b) pretul real;
c) pretul curent.

284) Cum vor fi preturile furnizorilor care nu au putere de negociere in relatia cu clientii?
a) ridicate;
b) scazute;
c) preturile nu sunt influentate de puterea de negociere.

285) Care din afirmatiile urmatoare sunt corecte?
a) prin subventionarea exporturilor pretul pe piata interna nu este modificat;
b) prin subventionarea exporturilor pretul pe piata interna devine mai mic;
c) prinsubventionarea exporturilor pretul pe piata interna devine mai mare.

286) Cum vor fi preturile produselor unui sector de activitate neprotejat prin bariere la
intrare importante?
a) ridicate;
b) scazute;
c) Preturile nu sunt influentate de barierele la intrare.

287) Puterea de negociere a clientilor este mare atunci cand:
a) produsele cumpadrate din sector reprezinta o parte mica a costurilor sau a achizitiilor
clientului;
b) produsele cumparate din sector sunt diferentiate;
c) acest grup este concentrat sau cumpara cantitati importante in raport cu cifra de
afaceri a vanzatorului.

288) Intre pretul de echilibru si pretul pietei pot exista urm:itoarele corelatii::



a) daca oferta este excedentara, pretul pietei este mai mare decat pretul de echilibru;
b) daca oferta este excedentara, pretul pietei este mai mic decat pretul de echilibru;
c) pretul pietei nu poate fi egal cu pretul de echilibru.

289) Curba costului marginal are urmatoarea evolutie pe termen scurt:
a) se situeaza sub curba costului mediu cand acesta creste;
b) intersecteza curba costului mediu in punctul de minim al acestuia;
c) costul marginal se situeaza deasupra costului mediu cat timp acesta scade.

290) Care din afirmatiile de mai jos sunt corecte:
a) oferta este considerata ca fiind legata in mod pozitiv de pret iar functia ofertei este
descrescatoare in pret;
b) cu cat pretul este mai ridicat cu atat oferta tinde sa scada;
c) oferta este considerata ca fiind legata in mod pozitiv de pret iar functia ofertei este
crescatoare in pret.

291) Cum vor fi preturile produselor unui sector de activitate relativ concentrat in relatia cu
clientii?
a) ridicate;
b) scazute;
c) preturile nu sunt influentate de concentrarea sectorului de activitate.

292) Intrarea unui nou venit intr-un sector de activitate care realizeaza produse diferentiate
presupune riscuri:
a) relativ mari;
b) relativ mici;
c) riscurile asociate intrdrii intr-un sector de activitate nu depind de diferentierea
produselor.

293) Cum vor fi preturile produselor unui sector de activitate ale carui produse sunt
concurate de produse de inlocuire cu pret comparativ relativ scazut?
a) ridicate;
b) scazute;
c) preturile de valorificare nu sunt influentate de preturile produselor de inlocuire.

294) Sunteti un exportator roman de ulei vegetal. Care din urmatoarele relatii sunt corecte
pentru uleiul exportat de dumneavoastra?
a) pretul FOB Constanta < Pret CIF Londra;
b) pretul FOB Constanta > Pret CIF Londra;
c) pretul FOB Constanta = Pref CIF Londra.

295) Care este corelatia dintre pret si moneda?
a) suntinvers proportionale;
b) suntdirect proportionale;
c) pretul nu se stabileste in corelatie cu un anumit etalon, precum moneda.

296) Care este corelatia dintre pret si valoare?
a) pretul este direct proportional cu valoarea;
b) pretul este invers proportional cu valoarea;
c) pretul nu se stabileste in corelatie cu valoarea produselor sau serviciilor.



297) Costurile de transfer includ
a) costurile de reciclare a fortei de munca;
b) costul de timp pentru a proba sau admite o noua sursa de aprovizionare;
c) costuri pe termen lung pe care cumparatorul trebuie sa le suporte pentru a trece de la un
produs al unui furnizor la altul.

298) Existenta produselor diferentiate semnifica faptul ca:
a) firmele bine stabilite au o imagine de marca si o clientela fidela;
b) exista o constrange pe noii veniti la cheltuieli mari pentru a distruge fidelitatea
clientelei existente;
c) investitiile pentru instalarea unei imagini de marca nu sunt forte riscante.

299) Pretul real se calculeaza prin raportarea pretului nominal de la un moment dat la:
a) pretul unui bun;
b) pretul unui serviciu;
c) unvenit ales ca etalon.

300) Pret flat reprezinta:
a) pretul la care se negociaza cerealele pe piata internationala;
b) suma platita in momentul livrarii marfii cu standardul corespunzator in totalitate
cu pretul stabilit;
c) o categorie de pret, care este similara cu pretul net.

301) O intreprindere aflata in situatia de monopol poate sa isi propuna ca strategie de
stabilire a pretului:
a) stabilirea pretului pentru obtinerea de profit maxim;
b) stabilirea prefului pentru maximizarea cifrei de afaceri;
c) stabilirea pretului pentru maximizarea cantitatii produsa si comercializata.

302) O firma poate opta pentru stabilirea unui pret{ la un nivel mai mic decat costul atunci
cand:
a) se Inregistreaza o crestere a cererii pe piata;
b) se inregisteaza o diminuare pe termen lung a cererii;
c) se inregistreaza o diminuare masiva a cererii pe termen scurt.

303) Costul mediu este o categorie de cost despre care se poate afirma ca:
a) nu este legat de volumul de productie realizat;
b) se determina in raport cu variatia productiei intr-un interval de timp;
c) se poate calcula prin raportarea costului total la numarul de unitati de produse
obtinute

304) Elasticitatea cererii in functie de pre{ exprima:
a) variatia relativa a cantitatii cerute dintr-un produs raportata la modificarea relativa a
pretului acelui produs;
b) variatia relativa a cantitatii cerute dintr-un produs intr-o anumita perioada de timp;
c) modificarea relativa a pretului unui produs in functie de raportul cerere/oferta pe piata.

305) Elasticitatea incrucisata permite:
a) masurarea variatiei relative a cererii unui produs in raport cu variatia relativa a
pretului altui produs;



b) masurarea variatiei relative a cererii unui produs in raport cu variatia relativa a ofertei altui
produs;
c) masurarea elasticitatii produselor nesubstituibile.

306) Costul marginal este o categorie de cost despre care se poate afirma ca:
a) nu este influentat de producerea unei unitati suplimentare de produs;
b) se determina in raport cu productia realizata la un moment dat;
c) poate fi exprimat ca un raport intre cresterea costului total si cresterea productiei.

307) Costul fix mediu este o categorie de cost despre care se poate afirma ca:
a) duce la formarea costului total mediu prin insumarea acestuia cu costul variabil total;
b) se determina ca un raport intre costul fix total si cantitatile produse;
c) creste pe masura producere de unitati suplimentare dintr-un produs.

308) Costul complet este determinat prin insumarea urmatoarelor categorii de cost:
a) costurile directe si costurile indirecte;
b) costurile fixe medii si costurile variabile medii;
c) costurile medii si costurile marginale.

309) Costul total pentru obtinerea unei unitati de produs este de 370 lei. Prin producerea
unei unitati suplimentare din acelasi produs, costul total pentru cele doua unitati
produse va creste cu 150 de lei.

In conditiile in care costul fix total este de 200 lei,
a) CVT va creste prin producerea unei unitati suplimentare cu 80 de lei;
b) CVT va fi acelasi;
c) CVT va creste prin producerea unei unitati suplimentare cu 150 de lei DA.

310) Costul total pentru obtinerea unei unitati de produs este de 370 lei. Prin producerea
unei unitati suplimentare din acelasi produs, costul total pentru cele doua unitati
produse va creste cu 150 de lei. In conditiile in care costul fix total este de 200 lei,

a) CFM pentru 2 unitati produse va fi de 50 de lei;
b) CFM va fi egal cu CFT;
c¢) CFM pentru 2 unitati produse va fi de 100 de lei.

311) Costul total pentru obtinerea a 5 unitati de produs este de 810 lei. Prin producerea
unei unitati suplimentare din acelasi produs, costul total pentru cele doua unitati
produse va creste cu 70 de lei. In conditiile in care costul fix total este de 200 lei, iar
Costul marginal pentru producerea a 5 unitati de produs a fost de 70 de lei,

a) Costul marginal in cazul producerii a 6 unitati de produs va fi mai mic decat pentru
producerea a 5 unitati de produs;

b) Costul marginal se va mentine identic;

c) Costul marginal in cazul producerii a 6 unitati de produs va fi mai mare decat pentru
producerea a 5 unitati de produs.

312) Costul total pentru obtinerea a 5 unitati de produs este de 810 lei. Prin producerea
unei unitati suplimentare din acelasi produs, costul total pentru cele 6 unitati produse
va creste cu 70 de lei. In conditiile in care costul fix total este de 200 lei, pentru sase
unitati produse:

a) CFM>CVM;
b) CFM< CVM;
c¢) CTM>CVM.



313) Randamentele de scara pot fi
a) constante daca productia creste in aceeasi proportie cu cresterea inputurilor;
b) crescatoare daca outputul creste intr-o proportie mai mare decat cresterea de
inputuri;
c¢) descrescatoare, daca productia creste intr-o proportie mai mica.

MARKETING

314) Newsletter-ul electronic este un instrument de marketing pe care il utilizeaza
organizatiile turistice pentru a promova oferta de produse si/sau servicii in cadrul
campaniilor de promovare:

a) f1n presa scrisa;
b) online;
c) laradio.

315) Distributia exclusiva a produsului turistic presupune folosirea:
a) anumitor intermediari;
b) unui singur intermediar;
c) unui numadr nelimitat de intermediari.

316) Segmentul de piata reprezinta:
a) un grup de consumatori cu caracteristici si nevoi cat mai diversificate;
b) piata (in Intregime);
c) un grup de consumatori cu caracteristici si nevoi comune sau cat mai apropiate.

317) Intre factorii pietei care influenteaza, in principal, oferta de produse turistice se
inscriu:
a) gradul de amenajare turistica a unui spatiu geografic;
b) nivelul veniturilor populatiei;
c) nivelul preturilor si tarifelor practicate de prestatorii de servicii turistice.

318) Obiectivul final al activitatii de marketing este:
a) crearea de valoare-satisfactie pentru clienti, in conditii de profitabilitate pentru
prestator;
b) o politica de resurse umane in concordanta cu obiectivele firmei;
c) un management modern.

319) Distributia directa se utilizeaza atunci cand:
a) se delega responsabilitatea pentru promovarea, rezervarea si prestarea serviciilor uneia
sau mai multor organizatii turistice;
b) organizatiile turistice isi asuma responsabilitatea totala pentru promovarea,
rezervarea si prestarea serviciilor catre clienti;
c) se foloseste un numar mare de intermediari pentru promovarea, rezervarea si prestarea
serviciilor catre clienti.

320) Dupa tipul de turism practicat, zonele de interes turistic pot fi clasificate in:
a) climaterice si peisagistice, de pescuit si de vanatoare, etnografice si folclorice;
b) de sejur, odihna si tratament, cultural, etnografic-folcloric, muzeistic, montan,
sportiv, itinerant;



c) Muntii Carpati, Marea Neagra si Delta Dunarii.

321) Originalitatea produsului turistic este conferita de:
a) caracteristicile produsului, care sunt identice celor ale concurentilor;
b) pretul produsului;
c) caracteristicile produsului, care sunt diferite si superioare calitativ celor ale
concurentilor.

322) in domeniul agroturismului si in cel al alimentatiei publice, impactul cel mai mare il
are promovarea:
a) realizata online (site-uri de profil, retele de socializare);
b) prin materiale scrise (brosuri, pliante);
c) prinintermediul mass-media (radio, TV).

323) Mediul de marketing reprezinta un concept:
a) sinonim mediului extern;
b) care include deopotriva mediul extern, mediul intern si relatiile dintre acestea;
c) inexistent.

324) Concurenta este total absenta in situatia de:
a) concurentd pura;
b) monopol;
c) concurenta imperfecta.

325) In raport cu rolul activititii de comunicare de marketing, existi strategii:
a) ofensive;
b) concentrate;
c) diferentiate.

326) Numarul total al consumatorilor care ar putea cumpara un produs turistic la un
moment dat formeaza:
a) piatareald a produsului;
b) piata potentiala a produsului;
c) cotarelativa de piatd a pensiunii.

327) Dintre componentele mix-ului de marketing, in eforturile de fidelizare a turistilor se
apeleaza cel mai adesea la:
a) pret;
b) distributie;
c) produs.

328) Componente ale mix-ului de marketing care au impact asupra turistilor sunt:
a) produsul si pretul;
b) distributia si promovarea;
c) ambele variante.

329) in randul factorilor care actioneazi asupra cererii, iar prin intermediul acesteia asupra
pietei turistice, se inscriu:
a) gradul de concentrare a pietei turistice;
b) nivelul inflatiei;
c) nivelul de dezvoltare a infrastructurii.



330) Principalele instrumente de comunicare folosite de catre organizatiile turistice in
cadrul campaniilor de publicitate exterioara sunt:
a) spoturile radio si clipurile TV;
b) afisele publicitare;
c) bannerele publicitare.

331) Primul pas al analizei mediului de marketing al organizatiei turistice este reprezentat
de:
a) identificarea punctelor tari ale organizatiei;
b) identificarea oportunitatilor prezente;
c) evaluarea oportunitatilor prezente.

332) Particularitatile produsului turistic sunt:
a) faptul ca, in majoritatea cazurilor, produsul turistic este rezultatul actiunii
conjugate a mai multor prestatori de servicii;
b) caracterul nestocabil al majoritatii componentelor produsului turistic;
c) legarea directa de factorul timp (sezonalitate).

333) Evolutia de ansamblu a pietei turistice este determinata de:
a) potentialul turistic al unei zone, exprimat prin volumul, structura si calitatea
resurselor turistice;
b) gradul de amenajare turistica a unui spatiu geografic;
c) nivelul de dezvoltare a infrastructurii unui spatiu geografic.

334) O nisa de piata atractiva se caracterizeaza prin urmatoarele elemente:
a) firmele trebuie sa-si specializeze operatiunile pentru a avea succes;
b) clientii sunt dispusi sa plateasca un pret mai mare acelei firme care le va satisface
cel mai bine nevoile;
c) consumatorii au un set de nevoi distinct si relativ complex.

335) Subiectii relatiilor turistice pot fi considerati a fi:
a) turistii;
b) excursionistii;
c) vizitatorii.

MODELAREA SI SIMULAREA SISTEMELOR AGRICOLE

336) Printre avantajele modelelor economice se numara si:

a. ofera o reprezentare intuitiva si totusi riguroasa a fenomenului analizat;

b. contribuie la verificarea corectitudinii procesului de gandire, care duce la luarea unor
decizii mai riguroase stiintific,

c. ajuta la structurarea mai buna a problemei investigate.

337) Simularea consta in:

a. o tehnica de realizare a experimentelor, care implica utilizarea unor modele matematice
si logice si care descriu comportarea unui sistem real de-a lungul unei perioade mari de
timp

b. construirea propriu-zisa a modelului economico-matematic,

c. implementarea modelului economico-matematic.



338) In functie de sfera de reflectare a problematicii economice, modelele economico-
matematice sunt:

a. macroeconomice, mezoeconomice si microeconomice,

b. deterministe si stochastice,

c. statice si dinamice.

339) In functie de caracterul variabilelor, modelele economico-matematice sunt:
a. operative si orientative,

b. deterministe si stochastice,

c. statice si dinamice.

340) In functie de factorul timp, modelele economico-matematice sunt:
a. operative si orientative,

b. deterministe si stochastice,

c. statice si dinamice.

341) In functie de structura proceselor reflectate, modelele economico-matematice sunt:
a. cu profil tehnologic, informational decizionale, informatice, ale relatiilor umane,

b. deterministe si stochastice,

c. statice si dinamice.

342) In functie de gradul de cuprindere al realitatii economice, modelele economice se pot
grupa in:

a. cu profil tehnologic, informational decizionale, informationale, ale relatiilor umane,

b. deterministe si stochastice,

c. partiale si generale

343) Din punct de vedere timp si utilitate practica modelele economice se pot grupa in:
a. cu profil tehnologic, informational decizionale, informationale, ale relatiilor umane,

b. modele operative si modele orientative ale cresterii economice

c. partiale si generale

344) Un sistem entropic este un sistem economic care:
a. are proprietatea de a se autoregla,

b. se naste, creste, ajunge la maturitate si moare

c. are proprietatea de a se autoregla si a se autodistruge.

345) Entropia organizatorica este mai pronuntata cand:
a. sistemele economice sunt mai complexe

b. sistemele economice sunt mai simple

c. indiferent de complexitatea sistemelor economice.

346) Semnificatia mediei se masoara prin:

a.gradul de imprastiere a numarului de valori in jurul mediei
b. numarul de ani pentru care s-a calculat media

c. frecventa fenomenului pentru care s-a calculat media

347) Se apreciaza semnificatia coeficientului de variatie, stiind ca valorile obtinute sunt:
a.mai mici de 10% - variatie mica, 10,1-15% variatie mijlocie, peste 15,01% variatie mare

b.mai mici de 10% - variatie mica, 10,1-20% variatie mijlocie, peste 20,01% variatie mare
c.mai mici de 5% - variatie mica, 5,1-20% variatie mijlocie, peste 20,01% variatie mare



348) Valoarea mediei se apareciaza a fi foarte semnificativa daca:

a. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 0,5 o, in care ym = productia medie realizata
pe perioada analizata, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori
care au o pondere de 54,5 %.

b. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 0,5 ¢, In care ym = productia medie realizata pe
perioada analizatd, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o
pondere de 64,5 %.

c. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 0,5 o, In care ym = productia medie realizata pe
perioada analizatd, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o
pondere de 44,5 %.

349) Valoarea mediei se apareciaza a fi distinct semnificativa daca:

a. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- o, in care ym = productia medie realizata pe
perioada analizata, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori
care au o pondere de 68,27 %.

b. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- o, in care ym = productia medie realizata pe perioada
analizatd, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o pondere
de 64,5 %.

c. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- o, In care ym = productia medie realizata pe perioada
analizatda, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o pondere
de 58,27 %.

350) Modelul matematic de optimizare a dimensiunii unei unitati are urmatoarele parti
componente:

a. functie obiectiv, restrictii, resurse, conditie de nenegativitate;

b. factori de productie,

C. resurse umane.

351) Se calculeaza pentru anii 2014-2018, tendinta cu ajutorul regresiei liniare pentru
productia medie rezultati la cultura de porumb. in urma calculelor rezulti ecuatia de
tendinta de forma Y(t)= 4197,3-164,3t. Sa se calculeze productia ajustata pentru anul 2018,
prin extrapolarea ecuatiei Y(6).

a.3211,5 kg/ha

b.3500,5 kg/ha

c. 3305,2 kg/ha

352) In urma calcularii indicatorilor productiei medii la cultura de porumb boabe pentru o
perioada de 5 ani, rezulta un coeficient de variatie c% = 22,5%. Se considera ca :

a.variatia este mare

b. variatia este mica

c. variatia este medie

353) Valoarea mediei se apareciaza a fi semnificativa daca:

a. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 2o, in care ym = productia medie realizata pe
perioada analizatd, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o
pondere de 54,5 %.

b. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 2 ¢, in care ym = productia medie realizata pe
perioada analizata, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori
care au o pondere de 95,45 %.



c. daca in jurul mediei in limitele de: ym +/- 2 o, in care ym = productia medie realizata pe

perioada analizatd, o= abaterea standard a sirului, se gasesc cel putin un numar de valori care au o
pondere de 68,27 %.

354) Principalii indicatori ce caracterizeaza productia medie sunt:
a. abaterea medie patratica,

b. abaterea standard a sirului,

c. coeficientul de variatie.

355) Pentru a verifica daca ecuatia calculata are semnificatie statistica, se intrebuinteaza
urmatoarele metode:

a. coeficientul de determinatie,

b. coeficientul de regresie,

c. proba F (Ficher-Snedecor).

356) in solutia dualid a modelului matematic este prezentati:
a. valoarea profitului maxim;

b. resursele consumate in totalitate;

c. cheltuielile directe.

357) Functia obiectiv a modelului matematic poate fi, in functie de scopul propus de:
a. minimizare a costului de productie;

b. maximizare a profitului;

c. de stabilire a resurselor consumate.

358) Forma generala prin care se exprima o ecuatie de regresie liniara este: Y(t)= a+bt, ce
reprezinta a?

a. este interceptul (locul pe ordonata unde dreapta de regresie se intersecteaza cu OY,
valoarea lui Y(t) pentru x=t);

b. este panta de regresie (ne arata cu cat se modifica Y atunci cand t creste (scade) cu o unitate;

c. este variabila criteriu (cunoscuta);

359) Utilizand metoda variantelor logice sau metoda constructiva se urmareste:
a.stabilirea variantei care ofera cele mai bune oportunitati fermei agroturistice
b.stabilirea variantei din care rezulta cel mai mare profit

c. stabilirea variantei cu cele mai mici cheltuieli

360) in modelarea unitatii, in afara regresiilor si a calculului semnificatiilor, se mai folosesc
si urmatoarele metode:

a. Calculul integral si diferential

b. Balantele input - output si programarea liniara

c. Teoria jocurilor

361) Procesul de modelare prin regresie presupune:
a. determinarea ecuatiei de regresie

b. simularea ecuatiei de regresie

c. calcularea derivatei ecuatiei de regresie



